
制作高质量产品图，获得更多客户的注意。

让您的产品图更具吸引力



高质量的产品图
帮助提高网站转化率
高质量的产品图对于吸引客户、传达产品特性
和增强客户购物信心都是至关重要的作用。

在网上购物交易中，产品图作为客户第一印象的来源，其质
量的好坏尤为重要。高质量的产品图不仅能够为您抓住客户
注意力，更能向客户准确、直接地展示产品特性，帮助您建
立客户的购物信心，提升网站转化率。
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干净、专业的产品图
可提升 7% 的转化率   。17%
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制作高质量产品图的三个阶段
我们将高质量产品图的制作拆分成准备、拍摄、优化三个阶段，为您解析不同阶段需要准备什么、注意什么，清晰地了解高质量产
品图的制作过程。

做充足的准备

通过布置拍摄场景、准备拍摄工具
调试灯光，只为优质、专业的拍摄
效果。

全方位的拍摄

为产品拍摄多角度、细节、甚至应
用场景图，向客户全方位地展示您
的产品。

优化您的图片

优化并非过度修饰，而是尽可能地
展现产品本身的特性，将产品真实
地呈现给客户。



做充足的准备
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为拍摄做好充足的准备工作
想要完成高质量的产品拍摄，前期的准备工作是必不可少
的环节。

“干净清晰，突出产品”是产品拍摄的基本原则， 而想要达到这一效果对
于产品的拍摄场景、拍摄工具和灯光效果有着苛刻的要求，因此，在进行
拍摄前做好相应的准备是必不可少的环节，通常情况下您需要做以下三点
准备：

布置拍摄场景

产品是拍摄的主角，所有的注意力应该聚焦在产品上，为此您应该准备
纯色或简单的场景，突显您的产品。

改善拍摄光线

拍摄时产品的阴影、反射会影响拍摄的效果，您可以通过灯箱、漫射光
等方式降低阴影和反射的干扰。

准备三脚架

模糊的产品图是难以吸引用户的，因此您需要准备一个三脚架，保持相
机的稳定，拍摄出清晰的产品图。



全方位的拍摄



对您的产品
进行全方位的拍摄
将产品的每一个角度、每一处细节拍摄下来，展示给客户。

对于客户而言，线上购物时最大的障碍是：无法直接接触产品。这也直接
影响客户的购物信心。因此，对产品从整体到细节、从内到外进行全方面
的拍摄，让客户透过产品图就可以对产品有一个详细的了解。您可以依据
以下三点进行拍摄： 
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多方位拍摄

从顶部、底部、侧面等不同角度拍摄大量的产品图，让客户可以全方位
地观察、欣赏产品。

拍摄特写镜头

近距离地拍摄产品的材料、纹理、工艺等细节图，以便客户更好地了解
产品的价值所在。

拍摄应用场景图

将产品与不同的应用场景结合在一起，可以让客户更直观地感受产品功
能、效果，有助于激发用户购买欲望。



拍摄小技巧
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产品占画布的比例

在拍摄时，产品面积应占整个图片
面积的 80% - 90% ，该比例既符合
用户的视觉感受，也令产品图显得
更专业。

体现产品尺寸

部分产品的尺寸在产品图中看起来
可能不会太明显，您可将标尺或能
够说明产品尺寸的物体放置在产品
边，帮助用户了解产品的真实尺寸

使用道具的注意事项

在拍摄中使用道具时，请确保产品
是产品图的“主角”，千万别出现
道具遮挡或掩盖产品的情况，以免
喧宾夺主。



优化您的图片



优化图片，
展现产品最好的一面
优化并非过于美化，而是将您的产品最真实、
自然的一面呈现给客户。

拍摄完毕后，您需要对拍摄的产品进行简单的处理与优化
但请注意，进行处理与优化一方面是为了还原产品本身的
特性，真实地呈现给客户，请勿过度美化，避免实物与图
片不符的情况；另一方面，是为了让您的产品图以统一的
规格上传到网站，保证产品图在网站中的展示效果。
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图片处理与优化的建议
还原产品真实色彩

由于灯光、反射等问题，拍摄的产品图可能会有偏差，您可以通过修图
软件，尽可能还原产品真实的色彩，切勿使用滤镜，过于美化，导致产
品图失真。

统一产品图的规格

所有的产品图需要采用相同的规格。我们建议您将产品图的规格控制在
1000 - 1500 像素之间，这样客户可以随意放大缩小图片，查看产品的各
个细节。

合适的产品图比例

正方形兼容各样式产品。您可以根据产品样式选择产品图的比例。如，
产品以水平方向长为主，可采用横向长方形；产品以垂直方向高为主，
采用纵向长方形；产品多样化，则选择正方形。

合理地添加水印

如果您需要添加水印，我们建议将水印统一添加在产品图的某一个位置
上（如左上角），但请勿将水印直接遮盖住产品，印象客户的整体视觉
感受。
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检验您的成果，
确保最好的呈现

在您完成对产品图的制作后，请检查产品图的清晰度、颜色
对比度、亮度等各个方面的细节，向客户展示产品真实特性
让您的产品图更具吸引力，从而增强客户的购物欲望，提高
网站销售和转化率。
想要了解更多相关内容，您可以访问 PayPal 外贸一站通 ，
获取网站优化、引流、转化率等多方面的专业建议，以便您
更好的拓展业务。

www.paypal.com/c2/information-hub
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PayPal 外贸一站通

扫描二维码，关注 " PayPal 外贸帮" 微信，每周获取最新的外贸资讯、知识与经验分享，
更可以关联 PayPal 账号，随时查看账户余额及交易动态，享受 PayPal 的深度服务。

" PayPal 外贸帮 " 微信

想知道更多 PayPal 产品信息及跨境电商市场洞察 ？

Copyright © 2018  PayPal. All rights reserved.




