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一、后台管理功能概述

1. 基本单元管理

Home：首页店铺基本运营信息总览

Orders：订单管理

Products：产品管理，去掉附加产品税的选项

Customers：客户信息管理（已下单或者订阅的客户）

Analytics：运营数据分析，非常重要的运营数据，可以详细的看到流量来源，访问，PV，转换率

等关键指标

Discounts：电子优惠券管理（满减、折扣等），可应用于单个产品，也可应用于某个分类

Apps：Shopify 应用插件市场，有提升客户体验类的App，有营销类的App，很有意思的一个板

块，需要大家自行探索、发挥



2. 店铺装修及内容管理

这个区块的所有功能都是和店铺展示内容有直接关系的

Themes：店铺主题(模版)，整个店铺的装修都是在这里控制

Blog posts：网站博客，有好的内容想展示给客户可以通过博客的形式展示，和软文类似

Pages：网站页面管理，这里的页面一般是条款类页面，比如退换货政策、关于我们，联系我们

Navigation：网站导航，即菜单栏，这一块的操作下面会细说。

Domains：域名申请以及相关设置，shopify 店铺注册后默认是使用 shopify 的子域名，在网站正

式上线之前需要注册一个单独的域名以便于后续的推广。

Preferences：网站的一些基本配置，facebook 像素以及 google GA 都是填在这里。



3.网站整体设置

Settings 里面的功能是关于网站全局设置的

General：一般项里面除了店铺名称不要修改其它信息，可能会导致网站异常

Shipping：设置网站运费规则，例如各区域对应的邮费，或者满足什么条件之后少包邮

Files：一般用不到
Payments：收款渠道公司会统一设置好，不需要任何配置也不要修改

Taxes：税费，用不到

Sales channels：销售渠道，暂时用不到

Checkout：即客户下单流程设置，下面会详细讲解如何配置

Notifications：管理通知，在客户出发对应的行为后，进行通知发送
Account：账户信息，一般用不到，不要随意更改，可能导致网站异常



二、建站流程

1.产品上传

1.点击 Products,再点击Add product.

2.制作详情页：Title:添加标题。Discribtion:添加商品详情（正文）。Upload image:上传产品主

图。Collections:选择该产品显示在前端的分类。



3.Price:填写产品的售卖价。Compare at price:产品原价。

4. Add varint：点击进去变量编辑

5. Option name:产品变量的名字,如：数量、颜色、大小

Option values:产品的变量。
Price:产品的售卖价。

SKU：产品的 SKU 码（很重要一定不能填写错误。当编码更改的时候，产品页页要及时更改）



Products 里面可以查看到所有产品



2. Collection

Collection 的作用在本网站中的作用是对产品进行归类，以及网站导航栏的菜单组织

填写标题，即分类名称

Conditions 设置 collections 的应用规则：

Manually select products：手动添加产品到这个 collection

Automatically select products based on conditions： 根据条件自动添加产品到 collection



Products must match：1-all conditions（产品满足以下所有条件则自动添加） 2-any

conditions（产品满足以下任意条件则自动添加）

这里提供了非常灵活的组织形式，一般常用的是 Product Type（前面要求大家在添加产品时就设

置好 Product Type，这里就会非常省事）。

例如我想把所有 Product type 为 Car Accessories 的产品加入到这个 Collection，这样设置就可
以了，设置好以后保存。





3. Navigation

Navigation 是整个网站的导航菜单，包括页头导航和页脚导航。



创建Navigation

标题以及添加菜单项

菜单项的名字，以及点击后跳转到哪里去（呈现什么内容），里面可以看到有 collection 在里面，

colletion 关联到菜单项后就可以作为产品的分类导航，便于客户浏览。菜单项个人根据实际需求去

组织。



4. Pages

page 的作用是创建网站除产品、collection 之外的说明性页面，例如网站条款、退换货政策、关于

我们、联系我们等等。

Page 的创建操作非常简单，这里就不做详细讲解了，利用好排版功能就好了（类似于word）。



5. 域名

域名可以直接通过 shopify 购买并激活使用

xxxxx.myshopify.com 这是 shopify 分配的二级域名，不要用做网站推广。

可以按自己的想法购买一个对外推广投放广告的域名。
Redirect all traffic to this domain: 所有访问网站的域名都跳转到 Primary domain。

http://xxxxx.myshopify.com


6. 主题（模版）

由于各个主题模版的设置都不相同，所以这里不做详细的讲解。
大家只要知道所有和页面排版、样式以及内容都在主题里面进行控制，遇到具体问题具体讲解。

7. Checkout 设置

Chekcout 即客户下单页设置，请严格按照以下截图进行设置。





8. Shipping 设置

Shipping 即运费设置

运费设置可以针对单个或多个国家以及全球进行运费规则设置。

Countries：基于国家设置

Price based rates：基于订单价格设置

Weight based rates：基于订单产品重量设置
目前我们常用的是基于订单价格设置，比如订单金额满多少包邮，没有满则收取一定运费。



举例：以下是满29 美金包邮的设置方式

注意Name：取的名字会显示在客户结算页面，所以不要随便乱取。

以下的设置含义是，订单最小金额达到29 美金，然后免运费。
低于29 美金的订单则不会触发该条款

物流的价格可以根据自己店铺的产品进行灵活调整，运费主要是用来提高单价的



同时我们再设置一个标准运费，即订单金额<=29 的情况，收取5.99 美金的运费。

这样组合起来就达到了在我们网站购物29 美金包邮的目的



9. facebook 像素设置

把从 facebook 获取到的像素 ID 填入即可



10. 店铺名设置



11. 货币设置
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